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Allgarve é para o ano inteiro

Miuisica cldssica e teatro
de rua sdo as novidades do
programa que em 2010 vai
além da época alta, na mira
de atrair mais turistas

Jogar os trunfos todos para
atrair turistas é a meta do pro-
grama Allgarve para 2010, que
arranca esta noite com um con-
certo dos Amalia Hoje, no pavi-
lhao do Arade. Nesta quarta edi-
¢do, o programa idealizado por
Manuel Pinho promete elevar a
fasquia e alargar-se ao ano in-
teiro.

“O nosso primeiro objectivo
foi estender o programa para
além da época alta”, refere Nu-
no Aires, presidente da Entida-
de Regional de Turismo do Al-
garve (ERTA). “E conseguir ter,
ao longo do ano, um cartaz de
eventos que seja um argumento
suficientemente forte para suge-
rir as pessoas que venham ao Al-
garve de férias”. Um “calendd-
rio estabilizado de eventos” até
Dezembro é, para o responsi-
vel, uma garantia no sentido de
manter “0 Algarve vivo e de boa
satde como destino turistico”.

Em 2010, o Allgarve continua
a integrar eventos-dncora, como
o Masters de golfe ou o Rally de
Portugal, a par das dreas de gas-
tronomia e arte contempori-
nea. As novidades para este ano
do programa alargado de even-
tos serdo concertos de muisica
cldssica, além de teatro e circos
de rua “em zonas de forte atrac-
¢do turistica, como Vilamoura
ou Praia da Rocha”, adianta Nu-
no Aires.

J4 estdo garantidos €3 milhoes
de financiamento publico para o
Allgarve’2010. “Com o esforgo

das cimaras e dos privados, este
orgamento poderd quase dupli-
car, prevendo-se que chegue a
€5 milhdes”, avanga o presiden-
te da entidade de turismo.

Promover o Algarve no
Twitter e no Facebook

Os préprios algarvios serao es-
te ano protagonistas das novas
campanhas de publicidade. “Al-
garve, o segredo mais famoso
da Europa”, é o mote da campa-
nha que ird para as televisoes a
partir de Abril. “Sao os pré-
prios locais que vdo dar ‘dicas’
sobre o que ha de melhor na re-
gido: a melhor praia ou o me-
lhor restaurante”, salienta Nu-
no Aires. A campanha serd di-
vulgada no Twitter e no Face-
book, contando-se com os se-
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milhdes de euros em 2010
€ o orcamento previsto
do Allgarve

milhdes de euros, o maior valor
de sempre, serao investidos em
promogdo externa do Algarve

cret spreaders (contadores de
segredos) para inundar as re-
des sociais com propostas de pe-
tiscos e espagos escondidos no
Algarve. O cliché da amendoei-
ras em flor é aqui substituido
pela imagem de uma gruta do
Barlavento algarvio.

“A ideia ¢ transmitir uma aura
de mistério e de exclusividade,
um convite a descobrir um Al-
garve diferente”, esclarece Nu-
no Aires.

Em 2010, serd avangado o
maior investimento de sempre
em promogio externa do Algar-
ve, €7 milhdes, incluindo a con-
tribui¢do de privados. “Foi feito
aqui um apelo, porque é um ano
muito sensivel”, frisa o presiden-
te da ERTA.

Em 2009, o Algarve sofreu
quebras de 7,7% em dormidas e
chegadas, “muito devido a desci-
da dos britinicos”. O alvo das
campanhas é agora a Escandina-
via e paises do Benelux. “Sao
mercados mais pequenos, mas a
sua soma pode ajudar a suavizar
as quebras de britanicos”, subli-
nha Nuno Aires, acreditando
que 2010 ja traga ao Algarve “si-
nais evidentes de recuperagio, é
para isso que estamos a traba-
lhar”. A promoc¢ido externa vai
ainda manter o foco no Reino
Unido, Alemanha ou Espanha.

As 14 novas rotas anunciadas
para Faro pela companhia /ow
cost Ryanair, jd a partir de Mar-
¢o, foram “uma déptima noticia”
para o Turismo do Algarve. “Vai
haver rotas para destinos novos
e que nunca trabalhdmos, como
Paris, Mildo, Estocolmo ou
Maastrich”, nota Nuno Aires.
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