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Campanha de turismo interno
vai ser reforcada em 2010

As “medidas anticrise” volta-
ram a dominar a grande feira do
turismo nacional. Em Margo, se-
ra relancada a campanha de tu-
rismo interno “Descubra um
Portugal Maior”, que em 2010
conta com um orgamento de €4
milhdes — adiantou Bernardo
Trindade, secretdrio de Estado
do Turismo, & margem da Bolsa

do Turismo de Lisboa (BTL),

que termina amanhd na FIL.

“Esta campanha foi uma apos-
ta ganha em 2009. O turismo in-
terno cresceu 4%, ao contrdrio
da generalidade dos mercados
externos, que diminuiram”, sa-
lienta Bernardo Trindade. “Te-
mos hoje uma oferta que nos or-
gulha. E ndo é preciso ir 2 Nova
Zelandia, quando temos os Ago-
res”, exi

Em 2010, o orcamento para
promogdo de Portugal ascende
a €50 milhdes e a linha de tesou-
raria destinada a apoiar as em-
presas turisticas em tempo de
crise vai ser reforcada para

€150 milhdes, enfatiza ainda o
secretario de Estado. “E preciso
actuar do lado da oferta e mais
de 3 mil empresas ji sdo apoia-
das por estas linhas de crédito
bonificado”.

Opt:mm face a recuperacﬁo
da crise em 2010 estd Luis Pa-
trio, presidente do Turismo de
PormgnLAsomhsamdaﬂoes-
tao fechadas, mas segundo o res-

ponsdvel as receitas turisticas

do pais terdo sofrido uma que-
bra de 10% face ao anterior, em
que se cifraram em €7,4 mil mi-
Thdes. “Nio devemos ter chega-
do aos €7 mil milhdes. Mas esta-

-mos sinceramente convencidos

que o que perdemos em 2009

: ser recuperado em 2010”,
pode J o :

Na inauguracao da feira de tu-
rismo, José Vieira da Silva, mi-
nistro da Economia, frisou que
“0 turismo interno pode ser
uma forma de ultrapassar as difi-
culdades que esta recessdo nos
trouxe”, Referindo-se ao Bole-
tim de Inverno do Banco de Por-
tugal, que avanca previsdes de
crescimento de 0,7% em 2010, 0
ministro destaca que “temos de
ter a ambigio de ultrapassar es-
tas previsdes”. E faz notar que

“a crise é dura mas consegui-
mos minimizar estes efeitos.
Acabidmos 0 ano com uma reces-,
sio de 2,8%, quando as’previ-
soes.de quebra eram de 4%".

Algarve desvenda segredos
Virios destinos nacionais estio
a aproveitar a Bolsa de Turismo
de Lisboa para se promover de
forma diferente. Os Agores
Pdem a ténica na sua eleigio co-
mo “Regido Europeia do ano de
2010 e 0 Algarve estd a promo-
ver-se como “o segredo mais fa-

maior esfor¢co de sempre para
promover o nosso Algarve”, pro-
mete Nuno Aires, presidente da
entidade turistica da regido,
adiantando que o programa All-
garve terd este ano novidades,
como circo ou teatro de rua.

“E na BTL que se mede o pulso
ao sector”, considera Luis Pa-
trdo. “O que eu vejo nesta feira é
optimismo, capacidade nego-
cial, e sobretudo fé que as coisas
vido correr melhor”. CA.




