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Portugal é “um pais que vale por mil”
na campanha turistica do Governo

“Descubra Portugal,
um pais que rale por
mil” ¢ o slogan da
nova campanha de
promogio interna

de Portugal

Depoisde andaraincentivaros
turistas portugueses com um
sugestivo “Descubraum Portu-
gal Maior”,0 Governoquerago-
raconvenceé-los de que estamos
perante “um pais que vale por
mil”. Apés o apelodo Presiden-
te da Repuiblica nesse sentido,
o Turismo de Portugal surge
agoracom umanovacampanha

de promogio interna. “Descu-
bra Portugal, um pais que vale
pormil” éo “slogan” que vai co-
mecar a ecoar pelo territério
nacional, nos proximos dias, e
que estara em cena até ao final
do proximo ano.

Orgada em trés milhoes de
euros,acampanha podera tam-
bém estender-se a paragens
além-fronteiras. “Paises como
Espanha, Brasil e as comunida-
des portuguesas residentes no
estrangeiro poderio também
vir a ser abrangidos, devido a
suaproximidade e crescentein-
teressesdemonstrado nos ulti-
mosanos”, justifica-se.

Achaque os destinatdriosda
campanhavio responder posi-
tivamente ao apelo de Cavaco
Silva? “Os portugueses vio es-
colher aquilo que obviamente
entendemque € mais favoravel
para si proprios e em funcio
também dos seus rendimen-
tos”, respondeu o ministro da
Economia, Vieirada Silva.

Sobre o “slogan” da campa-
nha, aopinido de um empresa-
rio: “mais que por mil, vale por
si”, enfatizou Mario Ferreira,
presidente da Douro Azul. So-
bre o “timing” de lancamento,
nio tem duvidas: “é o momen-
toideal”.rn



