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Portugal esta a venda
no estrangeiro a preco certo

‘Perfectly Priced’ é o mote da campanha cujos resultados devem ser conhecidos em Margo de 2010.

Rebeca Venéncio
rebeca.venancio@economico.pt
Foram quase 10 milhdes de eu-
ros investidos em cerca de 45
mil inser¢oes publicitdrias. A
campanha ‘Perfectly Priced’ ¢
um sucesso nos oito mercados
em que foi implementada, ten-
do surgido ha apenas um més.

O objectivo, segundo disse
ao Didrio Econdmico, fonte do
Turismo de Portugal, era con-
trariar a tendéncia de diminui-
¢do das receitas turisticas em
2009.

Para isso, imagens de pas-
seios no Tejo, jogos de golfe,
praias do litoral e serras portu-
guesas convidavam turistas e
empresas do Brasil, Franca,
Alemanha, Holanda, Portugal,
Ruissia, Espanha e Reino Unido,

a passar férias no pais, a um
“preco perfeito”.

Portugal vende-se bem

Para Carlos Oliveira, ‘chairman’
da Confederagio Europeia de
Marketing “a crise mundial aju-
dou as pessoas a serem mais
exigentes no que diz respeito a
relacdo prego-qualidade de
qualquer produto. E por isso
considero esta campanha per-
feitamente adequada, com um
conceito muito sintético e que
vai ao encontro dos desejos das
pessoas”, disse.

Para o especialista, que se
afirma “muito critico em relagio
4 comunicagio de Portugal”, fi-
nalmente, o conceito de prego
justo “foi muito bem apanhado.
Do ponto de vista técnico trans-
mite a ideia certa”, acrescentou.

Cerca de sete milhoes de eu-
ros foram garantidos por finan-
ciamento comunitdrio, numa
campanha que estard em im-
prensa escrita, rddio, televisdo e
‘outdoors’ até Margo do proxi-
mo ano. Quatro milhdes foram
implementados na campanha
“West Coast”, na qual José
Mourinho, Mariza ou Cristiano
Ronaldo foram algumas das
personalidades fotografadas por
Nick Knight. Dois anos mais
tarde surge a segunda etapa
desta campanha, agora expor-
tada para novos paises.

“Num ambiente generalizado
de crise internacional e numa
altura em que os potenciais tu-
ristas mantém uma preocupa-
¢do acrescida com o prego, a
campanha apela a um destino
com o valor certo”, afirma fonte

Dos quase 10 milhoes
de investimento de
campanha, 70% era
financiamento de
fundo comunitdrio.
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A campanha 'Perfectly Priced’ teve
InsergBes em Julho para os mercados
de Espanha e Reino Unido. O arranque
oficial dois meses depols.

do Turismo de Portugal ao Did-
rio Econémico.

O ‘income’ desta campanha
deverd surgir no proximo ano,
como confirma a mesma fonte.
“S6 em Marco, analisando tanto
os fluxos de procura como o seu
impacto nas ofertas dos agentes
envolvidos, serd possivel fazer
qualquer balango da acgdo”.

Apesar disso, o Turismo de
Portugal garante que “Portugal
nio estd em promogdo”. Fonte
do organismo afirma que o pais
“tem da melhor oferta hoteleira
e turistica a nivel mundial. Mas
os efeitos da crise econdmica
acentuaram este ano a tendén-
cia de que o consumidor decide
onde fazer as suas férias cada
vez mais em cima da hora”,
afirmou, e tal factor motivou o
langamento da campanha.m



