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Lishoa é o destino turistico
mais procurado em Portugal

Lisboa ocupa o primeiro lugar

no dos

destinos mais procurados do nosso pais. A capital

recebeu cerca de 3,8 milhdes de héspedes, o ano

passado. Deste total, cerca de 2,3 milhdes foram
decidiram

estrangeiros que

passar as suas férias na

, éngquanto os restantes 1,4 sdo portugueses.
Os espanhdis sdo quem mais visita a cidade.
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Algarve é o preferido

dos turistas britancos
O Algarve ¢ a segunda regifo mais procurada

opasanbioneg

Madeira vem em terceiro lugar

no ranking nacional

Na terceira posiciio dos destinos turisticos
portugueses mais procurados estd ailha da
Madeira. Em 2008, recebeu pouco mais de um
milhiio de hospedes. Deste total, perto de um
milhio foram estrangeiros e os restantes, cerca de

Nova escola forma lideres do turismo

O Hospitality Management Institute foi criado para os executivos do sector.

ANA PETRONILHO

ara,petonihaFetanamica

Sabe que hd uma nova es-
cola de turismo em Portu-
gal? Chama-se Hospitality
Management Institute
(HMI) e foi criada para for
mar executivos de um dos
sectores mais importantes
da economia portuguesa.
O objectivo do instituto é
dar formacgdc avancada
“para dirigentes e executi-
vos e investigagdo aplica-
da”, explica Henrique Vei-
ga, director do HML E um
projecto “pensado e des-
envolvido para dotar o sec-
tor de ferramentas ao nfvel
das melhores escolas mun -
diais”, define o director.

A escola oferece formacgio
para executivos, progra-
mas de poés-graduagdes e
formacio nas empresas.
Para isso, conta com um
corpo docente misto “com

peritos internacionais e
nacionais”, sublinha Hen-
rique Veiga.

Esta nova instituicdo foi
pensada no seguimento de
um trabalho de pesquisa
encomendado pelo Gover -
no portugués a um grupo
de seis peritos, portugue-
ses e estrangeiros.

Depois da recolha de in-
formagdo e de pesquisa,
durante alguns meses, 1i-
deres da industria, acadé-
micos e consultores con-
clufram que “falta uma
drea crucial para uma evo-
lugdo continua e desen-
volvimento sustentado da
industria” do turismo que
¢ precisamente a da for-
magdo avangada, acres-
centa Henrique Veiga.

E para dar resposta a esta
necessidade que foi criado

o HMI. Apesar de jd existir
formagdo profissional e
ensino superior na drea de
hotelaria e turismo, em
Portugal, muitas vezes,
segundo Henrique Veiga,
“o nivel de preparagio e
adequacdo 4 realidade na-
cional fica aquém das reais
necessidades dos executi-
vos para liderarem melhor
as suas empresas”.

O HMI comecou a traba-
lhar ha alguns meses para
estabelecer parcerias. Tem
dois pélos, um no Estoril,
na Escola Superior de Ho-
telaria e Turismo do Esto-
ril, dirigido por Virginia
Trigo. O outro pdlo vem no
seguimento da parceria
com a Universidade do Al-
garve, situa-se em Porti
mio e é dirigido por hilio
Mendes. O ISCTE e o Tu-

Valor em mil milhSes de
euros do saldo da balanga
turistica em Portugal, em

4,57

Numero de héspedes
durante o ano de 2008.
Cerca de seis milhdes séo
portug eos t
sdo estrangeiros.

13milhdes

rismo de Portugal sdo as
restantes institui¢ées com
quem o HMI tem protoco-
los, em Portugal.

“Colocar o HMI e Portugal
como destino privilegiado
na drea de formagdo de
quadros directivos do tu-
rismo e da hotelaria”, ¢ o
objectivo destas parcerias.
Vocacionado para a inter-
nacionalizag¢io, o HMI
também ja assinou um
protocolo de colaboragao
com o Rosen College of
Hospitality Management
da Universidade Central
da Florida, em Orlando.
Esta parceria “ji deu fru-
tos, pois permitiu langar o
convite a uma série de
professores em dreas de
formacgao chave”, refere o
director do HMI.

Para se destacar do que ji

existe nesta drea, o insti-
tuto oferece uma forma de
ensino mista. Tem as aulas
tradicionais, ‘workshops’,
casos de estudo, ‘e-lear-
ning’ e projectos de co-
nhecimento aplicado, “E
um novo conceito de ins-
tituto, onde a teoria e a
prdtica andam sempre
lade a lado”, segundo
Henrique Veiga.

A compreensio das ten
déncias actuais da indis-
tria e dos negécios do sec-
tor, a lideranga e gestio do
talento, a gestio em tem-
po de crise e mudanga e a
criatividade e inovacio,
sdo algumas das oito te-
maticas que existem nes-
tas formag¢des. Durante
este mes, o instituto vai
langar uma série de semi-
ndrios e conferéncias.m

opauanbyy oned



