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GRANDES

DESAFIOS

10 DESAFIOS PARA
UMA ESTRATEGIA A 10 ANOS.



PESSOAS

Promover o emprego, a
qualificacao e valorizacao das
pessoas e o aumento dos
rendimentos dos profissionais
do turismo.




Mitigar as assimetrias regionais.




CRESCER EM
VALOR

Crescer mais do que a
concorréncia em receitas
turisticas.




SAZONALIDADE

Reduzir a sazonalidade.




ACESSIBILIDADE

Reforgar a acessibilidade ao destino

Portugal e promover a mobilidade
dentro do territério.




PROCURA

Conhecer os mercados e adaptar as
estratégias publicas e empresariais
as tendéncias e alteragoes da

procura.




INOVACAO

Estimular a inovacao
e o empreendedorismo.




SUSTENTABILIDADE

Assegurar a conservacgao e a valorizacao
econdmica sustentavel do patrimdnio
cultural e natural.
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INVESTIMENTO

Garantir recursos financeiros e
assegurar a sua adequada aplicagio §

— fundos comunitarios e outros
financiamentos.




FOCO EM ATIVOS

ESTRATEGICOS

@

10 ATIVOS PARA
UMA ESTRATEGIA A 10 ANOS.
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ATIVOS DIFERENCIADORES }-------------1

ATIVOS QUALIFICADORES |---=-=-="|

ATIVOS EMERGENTES [~

ATIVO UNICO
TRANSVERSAL




EIXOS
E
LINHAS PRIORITARIAS DE
ATUACAO




EIXOS E LINHAS DE ATUACAO

ESTRATEGIA ,
TURISMO PRIORITARIA

2027

: A
GERAR ' ||\
CONECTIVIDADE,

TERRITORIO

AS PESSOAS
no centro da estratégia do turismo

os residentes os visitantes



Lancamento

TURISMO PROCESSO DE CONSTRUCAO

2027

- ABERTO E PARTICIPADO -

) dos proximos 10 anos

4 REPUBLICA TURISMODE 4 @4y
PORTUGUESA PORTUGAL :(;/
ECONOMIA )

24 de Maio
Conferéncia de langamento do processo de discussao publica
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Laboratorios

Estratégicos

do Turismo -
LET

Ouvir, envolver e planear com...

Plataformas
tecnoldgicas
+
Website ET27

Focus group

Mercados
internacionais
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Focus

Auscultagdao dos mercados internacionais Group Internacionais

4 Mercados Estratégicos

.

6 Focus Group

1 1 Reunioes Bilaterais

v
70 Participantes

Operadores turisticos
 Agentes de Viagens
 Lideres de opiniao

*  Associacdes setoriais
. Imprensa
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Aspetos mais relevados pelos mercados internacionais - Sintese 2027"

A MELHORAR

O MAIS POSITIVO

Autenticidade com modernidade e
preservagao do Destino

Notoriedade: destino ainda pouco conhecido

Pessoas / friendly people

Seguranca

Comunicagao: combinar online com offline

Historia e Cultura

Coordenagao entre regioes turisticas

Surpreende — supera expetativas

Estruturacao do produto

Diversidade de oferta — liberdade para viajar

Informagao sobre o que existe em Portugal

Boas ligagOes aéreas e infra estruturas de
suporte

Experiéncia — especialmente em época baixa

Qualidade de servico

Informagoes e condigdes de mobilidade para
visitacao do pais
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CONCEITO E OBIJETIVO

Os LET sé&o espacos de discussao que promovem a partilha
de conhecimento, a identificacdo de areas criticas e o desenho
de solucbes, bem como a delimitacdo de prioridades
estratégicas, visando a obtencdo de contributos para uma
Agenda a 10 anos para o Turismo.

Tém como objetivo envolver, no plano regional, setorial e
nacional, entidades institucionais e empresariais, publicas e
privadas, associacdes de desenvolvimento regional e local,
agentes de diplomacia econdmica, universidades e instituicoes
internacionais.
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6,1 milhoes de dormidas na regiao

DORMIDAS NA HOTELARIA

[milh&es, 2015]

Centro
Lisboa
Alentejo

Algarve

R.A. Madeira

R.A. Agores

9,2%

251%

2,9%

34,0%

13,6%

2,6%
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Fonte:Instituto Nacional de Estatistica



ESTRATEGIA

Distribuicao da capacidade hoteleira

TURISMO
2027

Alto Tamega
4,59
Ave 5%
6,2%
Tamega e
Sousa Douro
4,4% 6,8%

T
N W~
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A Area Metropolitana do Porto concentra
50% da oferta de camas da regiao

CAPACIDADE NA HOTELARIA POR NUTS 1l

Terras de Tras-os-Montes

5,5%

N° de Camas (2014)/ NUTS Ill

Até 3 000
De 3 000 a 4 000

B pe 401026000
B <6001 215000
I 015 001230000

Fonte:Instituto Nacional de Estatistica
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Dormidas na hoteleira - 2014 2027

Alto Tamega

2,8%
Terras de Tras-os-Montes
2,4%

Tamega e
Sousa

N° de Dormidas / NUTS Il

Até 200 000
B ¢ 200001 a 400 000
B - 200 001 a 600 000

A Area Metropolitana do Porto concentra B < 600 001 & 5000 000

67% das dormidas da regiao

Fonte:Instituto Nacional de Estatistica




ESTRATEGIA

Evolucdo d D id TURISMO
volugao das bormiaas 2027

o o 44,7 %|
50,674f5, 47l 56 97 fllco 6 ool 2 R S5 RS I
M Residentes

N3o residentes

o, o 55,3%
s70% 404% 4L6% 431% ao7 434% 458% 477% SO6% SLA%

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Significativa internacionalizacao da
Regido, nos ultimos 10 anos.

Fonte:Instituto Nacional de Estatistica
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Taxa de Variagao Média Anual
2005/2015
MERCADO I i MA
INTERNACIONAL 5 90/ MERCADO
dormidas de residentes ’ (o) INTERNO
no estrangeiro) (3 29 PT) (dormidas de residentes)

9,7%

2,9%

PROCURA
EVOLU cl“\g“ |

acima da média nacional

Fonte:Instituto Nacional de Estatistica



DORMIDAS DE RESIDENTES 44,7% DORMIDAS DE NAO RESIDENTES 55,3%

DORMIDAS NA HOTELARIA

[milhdes, 2015]

Alemanha

Brasil 5%

Espanha
13%

Portugal

45% Franga 9%

Reino Unido
3%

Outros 21%

ESTRATEGIA
TURISMO

2027

Fonte:Instituto Nacional de Estatistica



PARTICIPE DESTA ESTRATEGIA!

estrategia.turismodeportugal.pt
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