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ET 27: Was ist das?

Welche Herausforderungen?

Vorrangige Handlungsstrategien und —richtlinien
Entwicklungsprozess — Fokusgruppe

Zur Diskussion stehende Fragen



TOURISMUS
STRATEGIE 2027

. Strategierahmen fiir den Tourismus in Portugal in den nachsten zehn Jahren}

« Partizipativer Prozess, der durch verschiedene Beitrage, incl. von Akteuren
in den Hauptquellmarkten, erweitert wird;

« Erstellung einer langfristigen Perspektive in Verbindung mit kurfristigen
MalRnahmen, die das gegenwartige Handeln mit einer gré3eren strategischen
Ausrichtung zulassen und den ktinftigen EU-Forderrahmen 2021-2027

berlcksichtigen.



Welche
Heraus-

forderungen:

10 HERAUSFORDERUNGEN
FUR EINE

10-JAHRES-STRATEGIE.



1.

MENSCHEN

Forderung der Beschaftigung,
Qualifizierung und
Anerkennung der Menschen
sowie Anhebung des
Einkommens der Beschaftigten
imTourismussektor.




ZUSAMMENHALT o

Weniger regionale Ungleichheiten.




3.

Wertsteigerung

Starkeres Wachstum bei den
Tourismuseinnahmen als bei
den Mitbewerbern.




SAISONALITAT

Weniger Saisonabhangigkeit.




S.

ERREICHBARKEIT

Verbesserte Erreichbarkeit Portugals
und Forderung der Mobilitat
innerhalb des Landes.




6.

NACHFRAGE

Marktkenntnisse verbessern und
offentliche sowie unternehmerische
Strategien den Trends und der
veranderten Nachfrage anpassen.




7.

INNOVATION

Innovation und Unternehmertum
anregen.




NACHHALTIGKEIT

Die Erhaltung des Natur- und
Kulturerbes sowie dessen nachhaltige
wirtschaftliche Entwicklung
sicherstellen.




VEREINFACHUNG

Einfachere Rechtsvorschriften und
effizientere Verwaltungen.



10.

INVESTITIONEN

Finanzmittel und deren adaquate
Anwendung sicherstellen —

EU-Fonds und andere
Finanzierungsmoglichkeiten.




Welche
strategischen
Schwerpunkte?

10 MERKMALE FUR EINE
10-JAHRES-STRATEGIE.




Unterscheidungsmerkmale -1

Qualitatsmerkmale ===

Fokus auf
strategische
Schw;erpunkte

Aufkommende
Merkmale

Alleinstellungs-
merkmal




VORRANGIGE AKTIONS-
STRATEGIEN
UND
-RICHTLINIEN
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DIE MENSCHEN
im Zentrum der Tourismusstrategie

Die Beschaftigten im

Die Einwohner Die Besucher Fremdenverkehr
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2027
Kapitalisierung von Unternehmen
Senkung der Rahmenkosten
Vereinfachung und Entblrokratisierung

Beschaffung und Forderung von Investitionen, die auf
Wohlstand und qualifizierte Beschaftigung gerichtet sind

Forderung von Chancengleichheit und sozialem
Zusammenhalt

Etablierung Portugals als international
anerkannten Standort fur Unternehmertum und
Web-Technologie



Aufwertungg der Beschaftigten in der Tourismusbranche

Forderung von Berufsausbildung und Weiterbildung im
Tourismussektor

Vertiefung des F&E-Bereichs und Gewahrleistung des
Wissenstransfers von den Hochschulen in die Unternehmen

Wissensvermittlung an Mitarbeiter der
Tourismusbranche

Schulung von Unternehmern und Fihrungskraften

/4ertiefung des
4 /W.
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: “ Gewinnung neuer und Starkung bestehender Flugrouten
R ‘7_ vy

Verbesserung der Mobilitatssysteme im StraRen-, Schienen- und
Schiffverkehr

Etablierung Portugals als smart destination

Positionierung Portugals als europaischer hub fir die nord- und
sudamerikanischen Lander und als home port fiir Kreuzfahrten

Starkere Vernetzung der verschiedenen Akteure der
touristischen Wertschopfungskette
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Etablierung Portugals als Tourismusdestination auf den
internationalen Markten

Ankurbelung des Binnentourismus’

Positionierung Portugals als Destination fur grof3e Kongresse
und Events internationaler Unternehmen

Schaffung innovativer und authentischer
Tourismusangebote entsprechend der Nachfrage

Etablierung Portugals in den globalen Organisationen
und in der internationelen Zusammenarbeit
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ENTWICKLUNGSPROZESS

Offen und partizipativ
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Tourismus- Technologie- Fokus-Gruppe
Strategie- Plattformen
Labs — LET + Internationale
Website ET27 Markte

Zuhoren, einbeziehen und planen mit...
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KONZEPT UND ZIEL Fokusgrupp

=

» Die Fokusgruppen Internationale Markte werden auf den

far Portugal wichtigsten Quellmarkten aktiv werden.

e |Ihr Ziel ist das Anhoren von Reiseveranstaltern und
Reisebiros, die Portugal als Reiseziel im Programm haben,

sowie weiterer wichtiger Akteure der Internationalen

Hauptmarkte.



Deutscher
Markt

ZUR DISKUSSION
STEHENDE FRAGEN




Zur
Diskussion
stehende.

1. Welche sind die Prioritaten fiir den
‘Fragen

Tourismus in Portugal?




2. Was wird von Touristen in Portugal

gewlinscht, wird aber von der Destination
bisher nicht angeboten?
Was konnte das Reise- bzw. Urlaubserlebnis

der Besucher Portugals verbessern?



3. Was halten Sie fiir besonders

wichtig, um die Verbindung

Portugal/Deutschland zu stirken und eine
bessere Vermarktung der Destination
Portugal auf dem deutschen Markt zu

gewahrleisten?



NEHMEN SIE TEIL AN DIESER STRATEGIE!

estrategia.turismodeportugal.pt
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