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Aimagem de Portugal em Frangsta, sobretudo, associada apenas a 4 regides, Lisboa, Pd
Algarve e Madeira.

O mercado francés refermimportancia de haver maior articulagcéo entre as regi@sob a
umbrellaPortugal para promover de forma mais integrada o destino.

Amodernidade em Lisboa e no Portoom todos os seus designegsie evocam a arte moderna sat
pouco promovidos externamente.

Os jovens que visitam Lisboa ficam surpreendidos com a vida noturna que Lisboa proporciona.

A Madeira, tal como Lisboa, Algarve e Porto,asicegidoes que os turistas francesesnhecem melhor e
Portugal.

A Gastronomiaé um ativo portugués qudeveria ter maior visibilidadeem Franca.
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Osfestivais e eventosao vistos como urponto chave de atratividade animacao turistica.

E necessaério desenvolver uampanha que diga que Portugal é todo o a@mao apenas no
verao.

O turista francés consideraAlentejo uma regiao marcada pela autenticidade e originalidadeas
ainda pouco conhecida

O destino (Madeira) é por vezassociado ao turismo sénipdevendo procurar atrair outros
segmentos de turistas e ter uma imagem de destino mais versatil.

Portugal deve promover as suas especificidades un{casno porex, o0 melhor spot de surf do Atlantico)
em mercados de nicho e construir a sua identidade a volta dessa diferenciacao.
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A comunicacao do destino deve ser umix: off line e on line. Consumidor alem&o é ainda muit
influenciado pelooffline.

Importaaumentar a percecao de Portugal junto das Agéncias de Turigoesao ainda muito
importantes na Alemanha.

Os alemées né&o percecionam a Madeira como um destino de m&ssasupamse que 0 excesso
de construcao de hotéis na ilha possa prejudicar a imagem do arquipélago

Os alemées associam Portugaksencialmentea Lisboa, Algarve e Madeira

A promocéo para a Alemanha devera ter presente ggeem procura Portugal tem entre 40 e 50 ano

Os alemées consideram que, comparativamente aos paises concorteotesgjal na época baixa tem
precos demasiado elevados

A estruturacéo de produto é ainda insuficiente.
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A imagem da Madeira néo esta bem definida no mercado alen@se alemées ndo sabem se a
Madeira € um destino para segmento sénior ou se também & adequado para jovens.

O Vale do'Douro despertou recentemente a curiosidade dos alemagayés de um programa de
televisao.

E importantedar a conhecer a variedade de Portugabm uma promocéo apostando na diversidad
pois existe turista alemao para todos 0os segmentos.

As regide€entrg Alentejo e Nortesdo apelativas para o turista aleméao

A regido do Norte e o Porto sdo pouco conheci@gdém uma representatividade muito diminuta nas
vendas Ainda assim, quando visitam o destino ficam surpreendidos e pretendem voltar.

A Madeira, juntamente com o Algarve e Lisboa s&o as regidoes mais vendidas no mercado alemé&o
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Tém feito.umbom trabalho no online Masnao é suficiente.

A TVshows(ex. MasterChef3 e radiopermitem aumentar a notoriedade de Portugal.

A TescoMarks& Spencesio boas formas de chegar ao consumidor.

Proporcionemacdes educacionais e de capacitacao aos Agentes de Viagens.

A Cultura é um ativo ancora de Portugqlie ainda esta por explorar.

E umdesafiomuito grande vender uma regi&o com umerca turistica Centro.

Wine, food & cultureséo areas de grande crescimergajue deverdo ser mais destacadas na ofer
portuguesa

As relacdes entre os dois paises ndo vao mudar, apesareait .
oPortugalisthe oldestUKallied. Youshouldtake advantageof thaté @
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