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A VALORIZACAO DO PATRIMONIO MILITAR
* |dentfificar
Pesquisar
Proteger e Preservar

Divulgar

Integrar a comunidade, a academia, as
escolas, as associacoes, os stakeholders




1 A VALORIZAGCAO DO PATRIMONIO MILITAR

INTANGIVEL E TANGIVEL
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QUANTIDADE, DISPERSAO E DIVERSIDADE#3

Campos de
Batalha,
Combates,

Recriagoes Cercos

histéricas
(Re-
enactment)

Rotas
Culturais

Turismo = 7 Rota Historica
Militar = 7 das Linhas de Torres
: eo
Historia :
. : Battlefield ——— .
viva % ; — Memoria e

(Living LGS Tourism Identidade

Museus militares (Regimentais,
regionais, colecgoes privadas, eic)

£ > Turismo ' .
Centros de Interpretacao de Campos - 1 criativo Paisagens

P X : historico-
de batalha (Creative militares

.\ Tourism)
Arquitectura Militar (Castelos, cidades 4
fortificadas e abaluartadas,
fortificagoes, fortes e redutos, Linhas
Defensivas)
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Campos de batalha, combates, cercos|
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A ESTRUTURACAO DO PRODUTO TURISTICO

CONCEITOS-CHAVE PARA O TURISMO MILITAR

E A APLICACAO NA ESTRUTURACAO DO PRODUTO

CONCEITOS-CHAVE A PROMOVER

AUTENTICIDADE

INTERPRETACAO

COMEMORAGAO

EDUCACAO

CONSIDERACOES ETICAS

) <
PRATICAS VALORIZADAS E A APLICAR 5
5

Os visitantes procuram experiéncias auténticas; Conexao e interacao
com o lugar e a histdria; Recreacao e Recria¢ao historica.

Interpretacdao através de visitas guiadas, audio-guias, apresentacdes
multimédia e exposicoes interativas; maximizar o envolvimento dos
visitantes; utilizacao de instrumentos digitais de interpretacao
imersiva; abordagem multi-sensorial.

Participacdao em atos de comemoracao e memoria colectiva, através
de visitas a cemitérios de guerra, colocacdo de coroas de flores ou
participacdo em cerimdnias comemorativas.

A experiéncia educativa conecta a histéria com o lugar; envolvimento
emocional e interativo; Entretenimento Educativo (Edutainment);
aprender fazendo; jogos interativos e participatorios

Respeitabilidade do significado histérico relacionado com memoriais
de guerra, tumulos e artefactos.
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BEACERZEPEE Portuguese Line Infantry

20 Plastic & Metal
28mm Napoleonic
Portuguese Infantry
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ESTRATEGIAS TATICAS (criar, aplicar e envolver os visitantes)
Técnicas de storytelling aplicadas a narrativa

CONTAR UMA HISTORIA Dioramas e modelos de batalhase fortalezas

jogos de estratégia com miniaturas, jogos de tabuleiro; Atrair os History Buffs

(wargames, strategy gammers, diorama builders)
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Melhorar a interpretagdao e a interagao através da narrativa Experiéncias de Realidade Aumentada e Realidade Virtual
digital APPs e plataformas multimédia

Gamificacao e videojogos

Links de QR code em painéis interpretativos para potenciar experiéncia com

som e a imagem

Projecgao de filmes e imagens que contam uma histéria (video mapping)

Exposicdes Interativas e Experiéncias Multimédia
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ESTRATEGIAS TATICAS (criar, aplicar e envolver os visitantes)

CONSTRUA UMA EXPERIENCIA PARTICIPATIVA Réplicas de armas e artefactos a manusear
Uniformes e equipamentos para vestir e sentir

Desenvolver a interagdo e a participagdo ativa atraves Raproducio de narrativas dramatizadas com sons da era napolednica e da prépria batalha
de solugdes multissensoriais

turismo ativo.

Promover a aplicagdo de um veiculo a pedal novo e criativo para a familia/grupo

Itinerarios diferentes para diferentes distancias

Melhorar ~a  sustentabilidade e a  consciéncia e rivars Fiiitacao como forma de visitar © campo de batalha

ambiental dos residentes e turistas Identificacdo da Fauna, Flora e Geologia e inclusdo na narrativa e interpretacdo da paisagem

Implementar Fabricas Criativas e Espacos de Design de Experiéncia Comunitdria
) o _ Aprender habilidades antigas e a heranca cultural "perdida"
Desenvolver o turismo criativo como oportunidade ptjvidades de aprendizagem pratica com oficinas praticas (oficinas de artesanato tradicional)

comunitaria
Incluir artesaos locais, artesanato e produtos tradicionais

Programas educacionais e workshops para escolas (aulas de histéria, workshops de estratégia de
campo de batalha, etc.) ou empresas (programas de desenvolvimento de lideranca)



DE VIDA AO ACTIVO E CONCENTRE-SE
NA QUALIDADE E AUTENTICIDADE

Promover a recriacao histdrica para
envolvimento educacional e experiéncia
imersiva
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TATICAS (criar, aplicar e envolver os visitantes)
Criar e incentivar grupos de recriagdao que integrem as partes interessadas do turismo e a comunidade local.
Role-play e atividades tematicas para envolver todos os grupos etarios

Fins-de-semana tematicos de recreacao (também incluir familias)

Criar experiéncias de aprendizagem interativas (exercicios militares, demonstracdes, acdes de partilha de
conhecimento, etc.)

Promocgao de encontros entre grupos de recriagao nacionais e internacionais

Criar uma rede transfronteirica com outros grupos de recriacdo e participar nos grandes eventos de recriacao.

Promover entretenimento em diferentes cendrios (acampamentos militares, feiras civis, escaramucas, guarnicoes
de fortificacOes, reencenacdes historicas, etc.)

Promover e aprofundar a pesquisa histdrica para garantir rigor histdrico e autenticidade (linguagem, escrita,
cancoes tradicionaic e do folclore comida vec<tudrio tisos didrios etc )



ESTRATEGIAS TATICAS (criar, aplicar e envolver os visitantes)
Promover a investigacao sobre temas histoéricos e cultura local

:
TORNAR O RECURSO HISTORICO RELEVANTE PARA O

TURISTA Eventos artisticos e culturais relacionados com o campo de batalha ou a sua época
histdrica
Participar em eventos para a preservacao de locais histéricos e memérias locais

Estabelega uma hlstérla viva para a |ntera§§o profunda de Criar uma rede interativa de investigadores, reunindo profissionais e amadores que

. . . fomentam conferéncias e a preserva¢ao da memoria e do conhecimento local
aprendi do cultural

Explore experiéncias culinarias histéricas em atividades praticas

Concentre-se em explorar os sentidos, criando atividades multi-sensoriais para todas
as idades do grupo

Concentre-se na vida quotidiana napolednica e recrie costumes antigos e tradicoes
locais de valor etnografico



Doris found her Viking cruise a little
too immersive
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ATIVACAO DOS CAMPOS DE BATALHA:
-

2) Estratégia de Promocao e 3) Estratégia de Interpretacao
Consciencializagao: e Experiéncia do Visitante:

+ interpretagcdo multifacetada + arte como meio de p;'meOS’aos + diversas rotas no campo de batalha, juntamente
visibilidade e sensibilizagdo . . e . ,
" . lab ~ - com um sistema eficaz de painéis de interpretagcao
arcerias e colaboracao COI varias . P o g : . . .
pare fituics ¢ + a necessidade de materiais de estaticos ou interativos, multilingues, digitalmente
1nstitulcoes para avancar e i 3 isti . - c o
. ¢ . p ¢ . mformagao turistica interativos e multissensoriais com QR Code, RA,
implementar atividades em conjunto .. . _
+ a criagao de eventos de maior RV, atualizados e bem conservados
+ investimentos escala e a promogao de projetos de
conservagao + Centros de interpretagdo com ecras multimédia,

+ infraestruturas e desenvolvimento aprendizagem interativa e experiéncias

. ; + guias qualificados para visitas
turistico sustentavel.

organizadas (privadas ou contratadas
no Centro de Interpretagao)

participativas, atualizados e focados na
participacao de todos os grupos etarios

 +A sinalizacdo melhora a visibilidade

ol + melhorar as ferramentas de interpretagdo para
e a acessibilidade.

visitantes individuais

+ Melhorar a interatividade através de réplicas de

artefactos a serem manipulados e atividades

AULA DE v o
INTERPRETACION multissensoriais.

@'lbso de San Miguel




Abordcgem sensivel 4 gercc;oo GEN Z (ﬂCITIVOS dIgITCIIS 1997-201 2)
v' Narrativa mais valorizada que a tecnologia
v’ Co-criacdo com a comunidade

v Autonomia na imersdo/participacdo

v Interessados numa experiéncia multi-sensorial
v Componente lUdica

Marco Anténio Noivo
marco.noivo@ulusofona.pt
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